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Al optimering starter med
forenkling.
Saenkelt er det.




)
Overvejer du,
hvordan din virk-
somheds salg,
produktudvikling
0g produktion kan

optimeres og spille
bedre sammen? Sa er
Simplimize relevant
for din virksomhed.

Tror du pa os, hvis vi fortzeller dig...

..atdukan fjerne 1/3 af dine varenumre? @ge profitten?
Komme hurtigere pad markedet med nye produkter? Og tjene
investeringen hjem pa under etar?

Fremgangsmaden hedder Simplimize
og er afprevet hos mere end 40 virk-
somheder. De er glade for bedre daek-
ningsbidrag, lavere kapitalbinding og
hurtigere levering - men det bedste er,
at de nu udvikler og lancerer nye pro-
dukter med en uhert traefsikkerhed i
markedet og med en hastighed, de ikke
havde turdet dremme om.

Hvad er Simplimize?

Simplimize er en systematisk og ope-
rationel fremgangsmade, der forenkler
og optimerer din virksomheds produkt-
program, reducerer omkostningerne
ialle led og styrker evnen til at udvikle
nye markedsrelevante og konkur-
rencedygtige produkter. Malet er at
optimere din forretning til vaekst og
hejere indtjening.

En konkret vaerktojskasse
Simplimize bestar af 6 sammenhaen-
gende veerktejer, som tilsammen giver
dig et samlet overblik over dit marked,
forenkler dit produktprogram og opti-
merer din produktion.

Tanken bag Simplimize erisig selv
ikke ny. Men ved at samle kendt viden
ien operationel tilgang med konkrete
veerktejer fungerer Simplimize som
den rede trad, der optimerer og strem-
liner din forretning.

Her far du en introduktion til Simpli-
mize, en gennemgang af de 6 vaerktejer
0g vores bedste tips og tricks til at
komme godtigang.

God lzeselyst!



@ Simplimize / Baggrund

Salger du ogsa specialprodukter
til standardpris?

Din virksomhed vokser og far flere og flere produktvarianter
og kundetilpassede lesninger. Det betyder egede omkost-
ninger, eget kompleksitet og en nedadgaende profit.

I'en global konkurrence lader virksom- Faerre omkostninger - mere
heder ofte produktprogrammet variere innovation

efter kundernes behov. Nar antallet af Med Simplimize opbygger du en struk-
produktvarianter stiger, stiger omkost-  tyridin virksomheds produktprogram,

ningerne og kompleksitetenogsa.Men  der sikrer rationalisering og veekst. Pa
profitten? Den falder. Og det er derikke  samme tid reducerer du omkostnin-
meget forretning . gerneisalg, logistik, produktion og
udvikling.

DKK

Simplimize er skabt ud
fra erkendelsen af, at
produktiviteten ikke kun
optimeres ved at justere
pa din virksomheds pro-

Forskningen viser, at din virksomhed Cesser,ment langt h@]ere
opnar betydelige gevinster ved at fo- grad pa dine produkter
renkle produktprogrammet ved hjeelp 0g Serviceydelser.

af en operationel produktstrategi. Pa
den made skaber du en tydelig opdeling
mellem standardprodukter og special-
tilpassede produkter - til gavn for bade
dig og dine kunder.

Produktvarianter

Laes mere pa
www.simplimize.dk



Simplimize / Dokumenterede effekter @

15 % bedre d®kningsgrad for virksom-
heder, der har afprevet Simplimize

Mere end 40 virksomheder har allerede opnaet dokumenteret
effekt af Simplimize. De rammer markedet med et gennemskue-
ligt produktprogram - til fordel for kunder, selgere og resten af

virksomheden.

Med Simplimize skaber du en forenklet,
optimeret, modulariseret og fleksibel
produktplatform med faerre varenumre
og feerre kundetilpassede lasninger.

Simplimize hjzelper dig ganske enkelt
med at rydde op i din virksomheds
produktprogram og fjerne de uprofit-
able produkter, sa du kan fokusere pa
at producere og s=lge de produkter, du
rent faktisk tjener penge pa.

Det eger profitten, effektiviserer
produktionen, reducerer montagetider,
mindsker lager- og kapitalbinding,

friger ressourcer samt baner vej for nye,

markedsrelevante produkter.

v)

Dokumenterede effekter

> 15 % bedre daekningsgrad

> 30 % faerre varenumre

> 20 % lavere lager-og
kapitalbinding

» 20 % mindre tid pa "engi-
neering” og udvikling

> Kortere leveringstid

> Forenkling af det samlede
produktprogram

> Malrettede og mere enkle
budskaber til kunder

» Sammenhaeng og feelles
sprog pa tvaers af salg,
marketing, produkt-
udvikling og produktion.




@ Simplimize / Case

Simplimize-forlebet har
veeret meget lukrativt
for os og kan klart an-
befales. Vores nye pro-
dukt bliver nemmere at
producere og lagerfore,

med feerre varianter.

Niels Klagenberg
CEQO, Crysberg

Med Simplimize har vi
forenklet vores koncept
markant og flernet op
mod halvdelen af vores
varenumre. Det har
vaeret en keempe ojen-
abner for os.

Seren Haxvig
Development & Quality Manager, Crysberg

Laes flere cases pa
www.simplimize.dk
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Hurtigere og simplere

Resultaterne af Crysbergs

Simplimize-projekt

> 50 % reduktion af time-
to-market for fremti-
dige produktvarianter

> 40 % reduktioniantal-
let af varenumre

> Langt bedre mulighed
for at tilpasse produk-
terne tilkunderne.

Simplimize / Case @

Crysberg forenkler sig til fleksibilitet
og halverer time-to-market

Udfordring

Crysberg stod midt i udviklingen af naeste
generations produktprogram, da de fik
ejnene op for Simplimize. De vaesentligste
spergsmal og udfordringer var:

Hvordan skalerer vivores produktpro-
gram til et marked med stigende krav
til fleksibilitet?

Hvordan forbereder vi os pa vaesentlige,
ukendte sendringer, f.eks. nye kammu-
nikationsformer, dataopsamling og
Internet of Things?

Hvordan sikrer vi en fortsat konkurren-
cedygtighed pa leveringstider og priser,
nar der samtidig er egede krav til kun-
detilpasning?

Hvordan inddrager vi partnervirksom-
heder pa lokale markeder isalg og kun-
detilpasning?

Bade hardware og software skal
&ndres, hvis funktionaliteten skal
@ndres—hvordan rammer vi et bredt
markedsbehov uden at drukne ikom-
pleksitet undervejs?

Resultater

Ny modulopbygning

Den tveerfaglige tilgang i Simplimi-
ze-forlebet gjorde det klart, at Crysbergs
oprindelige plan for en ny, modulariseret
produktarkitektur var gaet for vidt. De
ville simpelthen fa for mange moduler

og dermed for mange omstillinger i
produktionen. Med hjzelp fra Simplimize
forenklede Crysberg derfor sit koncept til
istedet at bestd af en sterre, flles kerne
med tilherende faerre udskiftelige hard-
waremoduler.

Det er OK at foraere komponenter vaek
En af de veesentligste sendringer i kon-
ceptet er, at Crysberg nu "overspecifice-
rer” hardwarekernen en smule og derved
accepterer, at deinogle tilfselde inklude-
rer komponenter, der ikke nedvendigvis
anvendes i den specifikke ordre. Det

er nemlig samlet set billigere end at
holde styr pd de forskellige varianter i
produktionen. Det giver ogsa Crysberg
en strategisk mulighed for let at opgra-
dere produktet efter salg, fordi meget af
hardwaren nu sidder klar i produktet og
blot skal aktiveres med en softwareop-
datering.

Senvariansskabelse og enkel
produktion

Med det nye produktkonceptkan
Crysberg nu forenkle sin produktion
vaesentligt. Samtidig skubber de noget
af kundetilpasningen ud til partnersel-
skaber pa lokale markeder. Det betyder,
at de kan fjerne mellemvarelagre og ege
kvaliteten i den sidste kundetilpasning
samtidig med, at leveringstiden mod
kunden saenkes.



. Simplimize / Vaerktejerne

Vaerktejerne erisig
selv relativt simple.

De er frit tilgeengelige
pa simplimize.dk
-prevdemidag!

6 sammenhzangende vaerktejer, der
optimerer din forretning

Tanken bag Simplimize erisig selv ikke ny, men ved at samle
kendt videnien operationel tilgang med 6 sammenhaengende
vaerktejer, fungerer Simplimize som den rede trad, der forenkler

0g optimerer din forretning.

Simplimize bestar af 6 veerktajer:

1. Markedssegmentering

2. Egenskabsanalyse

3. Funktionsoversigt

4, Product Family Master Plan

5. Det generiske produktionsflow
6. Portefeljekort

Tilsammen hjzelper veerktejerne dig med
at skabe overblik over dit marked, foren-
kle dit produktprogram og optimere din
produktion.

Data fra ét vaerktej feres over i det
naeste. Der er saledes en tydelig sam-
menhaeng mellem de 6 vaerktejer og de
tre fokusomrader; marked, produktpro-
gram og produktion.

Se den samlede vaerktejskasse pa naeste
side og leer de 6 vaerktoejer atkendei
gennemgangen af hvert enkelt vaerktoj.

Egenskaber og funk-
tioner er to centrale
begreberiSimplimize.

En egenskab er det,
der giver produktet

veerdi for et givent
segment.

En funktion med-
virker til at realisere
en given egenskabi
produktet.




Simplimize / Vaerktejerne .

Den mest enkle made at
gore din forretning
mindre kompliceret pa.




Vaerktejer
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@ Simplimize / Markedssegmentering

v Formal

Skaber et totalt overblik over virksomhedens nuvaerende
program af produkter og deres performance i markedet for
at kunne bestemme, hvad den kommende produktarkitektur
skal besta af.

? Centralediskussioner

Er virksomhedens produktvarianter et resultat af en bevidst
tilrettelagt produktfamilie eller unikke ordrer?

Hvilke segmenter skal drive virksomhedens vaekst og
produktopbygning?

~» Output

Overblik over, hvor attraktive de forskellige segmenter er

- hvilken del af kagen skal du gd efter (og ikke ga efter)?
Input til, hvilke og hvor mange produktplatforme, virksom-
heden kan daekke markedet med.

En diskussion af vigtigheden af virksomhedens forskellige
forretningsomrader og kvalitetsspaend. Det skaber en faelles
forstaelse for, hvorfor bestemte forretningsomrader og
kvaliteter er valgt til og fra.

segmentering LB 1

Markeds-



Simplimize / Markedssegmentering 0

Marked Produktprogram Produktion
Vzerktejer

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ T1ps og tricks

Beslut fra starten, om du vilanalysere det nuvaerende produktprogram, eller om du vil
anvende veerktejerne til at opbygge enskescenariet for virksomhedens produktprogram.
Hjemmeside og salgsmateriale kan vaere en stor hjzelp tilsegmenteringen.

Er der mange segmenter, sa start de sterste.

Se efter, om virksomhedens services ogsa er en del af produkternes features og afspejlesi
prisniveauet.

Veerktejet er kun sa godt som de vurderinger, du putter ind. Overvej derfor, om indholdet er
baseret pa antagelser eller pa virkeligheden i markedet.



9 Simplimize / Egenskabsanalyse a

En egenskab er det,
der giver produktet
veerdi for et givent

segment.

v Formal

Opstiller egenskaberne for en produktfamilie for at vurdere
vigtigheden, vaerdiskabelsen og valgmuligheden for hver
enkelt egenskab.

? Centralediskussioner

Hvordan finder vi de egenskaber, der er centrale for
vaerdiskabelsen af virksomhedens produkter?

Hvilke egenskaber skal drive virksomhedens vaekst og
produktopbygning?

= Output

Overblik over, hvilke egenskaber en samlet produktfamilie
skal have ud mod kunderne for at sikre, at produkterne bet-
jener de valgte segmenter og er forberedt pa nuvaerende og
fremtidige kommmercielle varianter.

Overblik over, hvad der er optioner, og hvad der er indbygget
i produktet.

Hvad er must-have og nice-to-have for kunden? En diskus-
sion af, hvad vi tror versus de egentlige realiteter.

Overblik over unique selling points.
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Simplimize / Egenskabsanalyse @

Marked Produktprogram Produktion

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ Tips og tricks

Start med én prisgruppe ad gangen - begynd med den billigste og derefter den dyreste.
Mellemklasser er ofte dem, der er sveerest at definere, sa serg for tilstraekkelig med forskel,
hvis der er mere end to varianter.

Saet eksempelvis et mal pa minimum fire featureegenskaber, maksimum tre positionerende
og fem forventning.

Tag udgangspunkt i henholdsvis en budgetkunde og en high-end-kunde.

Nar du seetter vaerdier pa egenskaberne, far du et overblik over, hvor mange forskellige para-
metre virksomheden tilbyder i markedet samt hvor taet disse parametre nogle gange ligger
pahinanden (og om du bruger krudt pd at variere noget, som ikke er vaesentligt for kunden).



Q Simplimize / Funktionsoversigt -

En funktion med-
virker til at realisere
en given egenskab i

produktet.

v Formal

Opdeler og samler de funktioner, der tilsammen skaber de
egenskaber, som kunderne eftersperger.

Visualiserer de funktioner, der realiserer de egenskaber, som
kunderne eftersperger. Det tydeligger afhaengigheder imel-
lem funktionerne og skaber en robust, fremtidig arkitektur.

? Centralediskussioner

Ervirksomhedens produkter opbygget fleksibelt, sa vi let kan
tilpasse dem til kundernes ansker?

Hvordan udvikler virksomheden systematisk produktfamilier,
med minimale udgifter til udvikling ved nye ordrer?

Er produkterne opbygget sadan, at de er hurtige at skalere og
forberedt mod nye varianter og applikationer?

~» Output

En gennemgang af funktionerne og sammenhangen mellem
funktioner og fysiske dele. Hvilke funktioner bor hvor i pro-
duktet, og hvilke er afhaengige af hinanden?

Det er starten pd at gere dele af produktet mere uafhangigt
af resten af produktet, og dermed gere det mere fleksibelt
over for modularisering af funktioner samt kundetilpasning.
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Simplimize / Funktionsoversigt @

Marked Produktprogram Produktion

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ T1ps og tricks

Arbejdiet hejt tempoibegyndelsen, hvor det geelder om hurtigt at bryde egenskaberneopii
funktioner. Husk pa, at den ferste oversigt ikke bliver den endelige.

Diskutér, hvilke moduler det giver mening at isolere og sammensaette. Hav egenskabernes
og funktionernes fysiske placering pa produktet for eje.

Start med at placere boksene nogenlunde i forhold til, hvor de sidder pa produkter. Det giver
overblik.



@ Simplimize / Product Family Master Plan

ly

i

Product Fam
Master Plan

v Formal

Skaber et visuelt overblik over en produktfamilie og illustrerer,
hvilke varianter der tilbydes til kunderne, og hvilken betyd-
ning det har for opbygningen af den samlede produktfamilie.

? Centralediskussioner

Kundeperspektiv: Hvor mange alternative mader tilbyder vi
veerdi til kunden?

Funktionsperspektiv: P& hvor mange forskellige mader byg-
ger visamme funktionalitet?

Komponentperspektiv: Hvor mange ensartede komponenter
har vi?

= Output

Output lzener sig op ad de centrale diskussioner, da det er selve
diskussionen af indholdet af vaerktejer, der skaber output’et.

Overblik over, hvordan kundernes krav og ensker haenger
sammen med egenskaberne, funktionerne og komponen-
terneiprodukterne. Fjerner du eksempelvis en egenskab, vil
det forenkle hele vejen fra antallet af kundevarianter til kom-
ponenter pa lageret.

Svar pa sammenhzaenge mellem de tre perspektiver —det eri
princippet alle virksomhedens styklister lagt oven pa hinanden.



Simplimize / Product Family Master Plan @

Marked Produktprogram Produktion

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ T1ps og tricks

Start med en enkelt produktvariant, og serg for at ga den igennem i kunde- og funktionsper-
spektivet. Serg for at rette de to perspektiver tili henholdsvis egenskabsanalysen og funk-
tionsoversigten, hvis de ikke er fyldestgerende. Vurdér herefter, hvilke dele af komponent-
perspektivet der giver mening at afbilde for at kunne traeffe valg om forenkling.

Generér negletal, sa du kan se indflydelsen af de foreslaede aendringer, f.eks. antal kompo-
nenter/antal kommmercielle produktvarianter. Det er en staerk motivationsfaktor.

Involveér personer fra logistik og indkeb, da disse ofte har det mest komplette billede af, hvor
mange komponenter virksomheden handterer.



9 Simplimize / Det generiske produktionsflow
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v Formal

Beskriver produktionsprocesser fraindgaende ravarer til
slutmontage med henblik pa at vurdere vaerdiskabende og
ikke-vaerdiskabende processer.

Hjeelper med at vurdere, om variantskabelsespunktet er pla-
ceret hensigtsmaessigt, samt om produktionen har passende
fleksibilitet og skalerbarhed.

? Centralediskussioner

Er produktionsgennemlebstid og kapitalbinding en af virk-
somhedens styrker?

Hvordan sikrer vi ensartet kvalitet, nar vi har mange varianter
og store forskelle i stykantal?

Hvordan designer vi produktionslinjen til at handtere mange
produktvarianter effektivt?

~» Output

Identifikation af de generiske menstre pa tvaers af produk-
tionen.

Identifikation af potentialet for at forsinke skabelsen af
varianter i produktionen.



Simplimize / Det generiske produktionsflow 9

Marked Produktprogram Produktion

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ T1ps og tricks

Kortlaeg hovedprocessen fra start til slut, og tilfej variantantal pa hver enkel proces.
Identificer variansskabelsespunktet og underseg, hvad der skal til for at udskyde det til sa
sentiprocessen som muligt.

Notér forskellen pa det nuvaerende og idealet —det motiverer til at se, hvor lang tid du
kan vente med at skabe varianter.

Anvend ikonerne i web-vaerktejet til at illustrere, hvilke dele der indgar i processen. Det
fungerer som en god made at kommunikere pa til dem, der ikke er dybt nede i produktion
0g teknik.



€) simplimize/ Portefeljekort
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v Formal

Adresserer virksomhedens strategiske mal, tilretter produk-
terne til virksomhedens kortsigtede og langsigtede mal samt
indikerer ressourceforbruget.

Viser, hvordan produktarkitekturens moduler er koblet til
fremtidige udviklings- og teknologiprojekter samt skaber en
portefolje, hvor det er muligt lebende at udvikle pa teknologi-
er og produkter som adskilte forleb.

? Centralediskussioner

Har vi en portefoelje, hvor det er muligt at udvikle teknologier
og produkter som adskilte forleb?

Hvordanillustrerer vi, hvordan virksomhedens produkt-
arkitektur er koblet til fremtidige projekter?

Hvilke teknologier og moduler skal vi udvikle i fremtiden?

~» Output

Et klassisk Product Roadmap (med et twist) over nedvendige
teknologier i forhold til nedvendige moduler med plan for
lancering og udfasning af produkter.

Bottom-up: Dag X har vi teknologi Y pa plads - sa kan vi have
produkt Zklar tildato Q.

Top-down: Dag X er der messe, hvor viskal have produkt Z klar.
Saskal vihave modul T og teknologi Y klar tildato Q.



Simplimize / Portefeljekort €

Marked Produktprogram Produktion

Kundeperspektiv

Funktionsperspektiv

Komponentperspektiv

/ T1ps og tricks

Seikke for langt ud i fremtiden til en start, men szet en max graense pa eksempelvis fem ar
- og fokusér pa de ferste tre ar.

Giv produkter, moduler og teknologier navne, der ger, at man kan adskille dem fra hinan-
den. Det letter ogsa dialogen omkring indholdet af vaerktejet.

Serg for at fa en udfasning pajeres nuveerende produkter. Pa den made far I prioriteret pro-
duktudvikling bedst.

Nye teknologier kan med fordel tage udgangspunkt i de potentialer, segmenteringen
kortlaegger. Eksempelvis muligheden for tvaergaende platforme, attraktive markeder m.m.



6 Simplimize / Case

Rent produktionsmaessigt er det
enklar fordel, at vinu har feerre
moduler. Udviklingsmaessigt

er det ogsa en klar fordel, at vi
med faerre ressourcer kan lave
en platform, der har hejkvalitet,
0g ikke 10 platforme, der har
mellemkvalitet. Vi far et meget
skarpere produkt, som er lettere
at afseette til vores kunder.

Mads Jensen, Projektleder, Migatronic

For Simplimize sa vi udelukkende
pa dét ene produkt, vivar ved at
udvikle, uden at skele til, hvad vi
havde lavet for bare ét ar siden.

[ dag diskuterer vi altid, hvordan vi
kan bruge moduler fra ét produkt
videre inye produkter. Det ger, at
vilancerer nye produkter hurtig-
ere end fer - og at vibygger bedre
produkter, da vi medtager erfar-
inger fra velafprevede produkter.

Mads Jensen, Projektleder, Migatronic

Laes flere cases pa
www.simplimize.dk



Simplimize / Case @

Migatronic gar fra unikke varianter
til fleksible og lensomme moduler

Udfordring

Migatronic har et bredt produktprogram
med flere forskellige maskinserier, der
lebende er blevet forbedret. [ udviklin-
gen af de nye produkter har der veeret
begraenset genbrug af lesninger pa tvaers
af maskinerne, hvilket har betydet mange
udviklingsprojekter.

Den lave grad af genbrug har givet mange
varenumre med hej lagerbinding og darlig
deekningsgrad pa det enkelte produkt til
felge. Udfordringen for Migatronic var at
etablere en ny produktserie med fokus pa:

Hvordan kan en ny produktserie med
sterre deekningsgrad sammenszettes,
sa den daekker de samme behov som
idag?

Hvordan kan vi komme hurtigt pa
markedet med den nyeste teknologi og
beholde kvalitetsniveauet?

Resultater

Nyt fokus i udviklingen

Simplimize anvendes idagi to udviklings-
projekter og har givet en god tveerfaglig
forstaelse i virksomheden. To maskinse-
rier bliver smeltet sammen til én produkt-
platform, der bestar af en raekke moduler
forberedt mod ny teknologi og hurtig
levering.

30 % feerre varenumre

Den nye platform bestar af 30 % faerre
varenumre. Dette giver sterre ordrer

pa faerre varenumre og mulighed for en
bedre pris fra leverandererne.

Meget mere effektiv testproces

Der er nu mulighed for at teste i moduler,
hvorved tests kan standardiseres og
udferes pa et tidligt tidspunkt i proces-
sen, hvilket eger effektiviteten af tests
markant.

v

Fleksibel og forenklet

produktion

Resultaterne af Migatro-

nics Simplimize-projekt

> 30 % feerre varenumre

> Tveerfagligt fokusi
udviklingen

> Langt mere genbrug
pa tvaers af produkter.
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Opstartsmgde
e Forberedende mgde, hvor udfor-
dringer og muligheder identificeres
med fokus pa Simplimize.

Workshopmodul 1 (3 dage)

e Marked

e Produktprogram

e Produktion

e |dentificering af forenklingstiltag

e Udarbejdelse af 5 modeller til visuelt
overblik og beslutningsstatte

e Casepraesentationer

Hjemmearbejde efter optakt Hjemmearbej

® Malsaetning
e Dataindsamling

e Detaljering af kor
tion og performa

o Fzerdiggarelse af

e Evt. yderligere da




Workshopmodul 2 (2 dage) Opfglgning

o Konkretisering af forenklingstiltag o Web/telefonmgder med Igbende
e Udarbejdelse af 2 modeller med sparring og opfglgning pa

fokus pa hvordan resultaterne fares handlingsplan

udilivet e 100 dages opfglgning
e Praesentation for topledelse

e efter modul 1 Hjemmearbejde efter modul 2

leegning af situa- e Mobilisering af projektteam
ce e Projektopstart
opgaver fra modul 1 e Implementering af handlingsplan

aindsamling

Simplimize erikke
et quick-fix, men en
ny made at arbejde
pa. Derfor kraever et
Simplimize-forleb

bred involvering af
medarbejderneidin

virksomhed.
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@ Simplimize / Kontakt

Sadan kommer dui gang med Simplimize

Hvis du er blevetinspireret tilat komme i gang med Simplimize i
din virksomhed, er der hjzelp at hente.

Fa et gratis Simplimize-tjek
Book et gratis og uforpligtende Simp-
limize-tjek og her mere om, hvordan
Simplimize kan hjzelpe netop din virk-
somhed. Laes mere her: www.simpli-
mize.dk/gratis-simplimize-tjek

Fa hjlp af en certificeret
Simplimize- konsulent

En raekke konsulenter har gennemgaet
en uddannelse i Simplimize og er
officielt certificerede Simplimize-kon-
sulenter. De kan hjzelpe din virksomhed
gennem et Simplimize-forleb. Laes
mere her: www.simplimize.dk/
konsulenter

Fa hjeelp af en studerende
Fa fuldt udbytte af Simplimize via et
samarbejde med en speciale- eller

ph.d.-studerende. Laes mere her: www.

simplimize.dk/tilknyt-studerende

Uddannelse og certificering
Via Simplimize Academy pa Teknolo-
gisk Institut kan du uddanne dig i Simp-
limize - fra basal viden om vaerktejerne
til dybdegaende certificering. Laes
mere her: www.teknologisk.dk/c689

I gang paegen hand

Er du ger-det-selv-typen? Giv dig ikast
med de 6 frit tilgaengelige vaerktejer her:
www.simplimize.dk/vaerktoejer

v/

Tag kontakt

@ www.simplimize.dk
% info@simplimize.dk
L 72202911




Center for Simplimize
Center for Simplimize pa
Teknologisk Institut er et
centralt samlingssted for
virksomheder, organisa-
tioner og konsulenter, der
arbejder med forenkling af
virksomheders produkt-
programmer. Via Center for
Simplimize har du adgang
til uvildig radgivning,
uddannelse og veerktejer
inden for Simplimize.
Las mere pa
www.simplimize.dk

Simplimize / Kontakt @

Er Simplimize noget for din virksomhed?
Tag testen pa www.simplimize.dk



INDUSTRIENS
FOND iGhicmrenceane

The Danish Industry Foundation

simplimize

Simplify
to Optimize




